	南臺科技大學107學年度第2學期課程資訊

	課程代碼
	E0D30401

	課程中文名稱
	行銷管理(二)

	課程英文名稱
	Marketing Management (II)

	學分數
	2.0

	必選修
	管制選修

	開課班級
	四技日語三甲 四技日語三乙

	任課教師
	鄭玫玲 

	上課教室(時間)
	週四第1節(W0402)

週四第2節(W0402)

	課程時數
	2

	實習時數
	0

	授課語言1
	華語

	授課語言2
	

	輔導考照1
	

	輔導考照2
	

	課程概述
	透過理論及實務的介紹,讓修選此堂課的學生習得基本行銷管理的概念並能應用.



	先修科目或預備能力
	學習日語2年以上，具備日語檢定N3以上能力

	課程學習目標與核心能力之對應
	※編號 , 中文課程學習目標 , 英文課程學習目標 , 對應系指標

--------------------------------------------------------------------------------------

1.課程搭配行銷學日文專有名詞，請同學背誦記憶。 , -- , 1 日語應用

2.課程搭配行銷學日文專有名詞，請同學背誦記憶。 , -- , 5 辨識構思

3.分派作業小組報告，以養成報告溝通能力。 , -- , 4 報告溝通

4.個案研究，培養個案分析能力。 , -- , 6 專題企劃

5.行銷實務中輔以個案討論企業倫理的基本概念。 , -- , 7 企業倫理

6.藉由講解企業的社會責任建立對社會的服務關懷，形塑取之社會用於社會的觀念。 , -- , 11 服務關懷

7.透過隨時觀注行銷環境的變化，掌握社會時事脈動，活化學習，刺激思考，以適應社會變遷。 , -- , 9 適應社會

	中文課程大綱
	1.新產品發展與產品生命週期

2.服務行銷

3.定價

4.通路

5.推廣

6.整合行銷與溝通

	英/日文課程大綱
	1.Commercialization & Product Life Cycle

2.Service Marketing

3.Pricing Strategies

4.Placing Strategies

5.Promotion Strategies

6.Integrated Marketing Communication



	課程進度表
	

	教學方式與評量方法
	※課程學習目標 , 教學方式 , 評量方式

--------------------------------------------------------------

課程搭配行銷學日文專有名詞，請同學背誦記憶。 , -- , --

課程搭配行銷學日文專有名詞，請同學背誦記憶。 , -- , --

分派作業小組報告，以養成報告溝通能力。 , -- , --

個案研究，培養個案分析能力。 , -- , --

行銷實務中輔以個案討論企業倫理的基本概念。 , -- , --

藉由講解企業的社會責任建立對社會的服務關懷，形塑取之社會用於社會的觀念。 , -- , --

透過隨時觀注行銷環境的變化，掌握社會時事脈動，活化學習，刺激思考，以適應社會變遷。 , -- , --

	指定用書
	

	參考書籍
	

	教學軟體
	

	課程規範
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