	南臺科技大學104學年度第2學期課程資訊

	課程名稱
	文化創意設計

	課程編碼
	1CN04201

	系所代碼
	18

	開課班級
	夜四技產設三甲 

	開課教師
	杜文傑 

	學分
	4.0

	時數
	4

	上課節次地點
	一11 12 13 14 教室X302

	必選修
	選修

	課程概述
	整合設計、技術及市場 _ 打造屬於台灣在地 差異化文創軟實力

文化創意產業一直是展現台灣精湛軟實力的領域之一， 

台灣很適合發展軟實力的原因之一，就是擁有出色的製造能力，相信這一點大家應該都認同。另一個原因是台灣島小，移動方便，而且島國人民普遍具有變色龍的特性，能夠快速掌握優勢、重新組織。

台灣絕對有這方面的軟實力優勢，重點是如何做成具有『台灣味』的產品，也就是把台灣本質，透過現代價值觀，整合成台灣特有美感。」所謂台灣味指的就是活在當地的在地味，也就是用人與這片土地的感情創造出屬於這個環境、空間的特色。未來，她希望追求的是如何把設計放輕，而提升物件本質。「能把台灣的美好，透過簡單的設計而料理出來。」是這門課程的目標與宗旨。

	課程目標
	

	課程大綱
	1.收集資料_國內外文創品牌分析

2.競爭者分析報告

3.目標族群分析與規劃方式

4.品牌哲學定義與中心思想

5.材質種類認識與運用

6.產品線開發方式與成本分析

7.行銷方式與市場策略

	英文大綱
	

	教學方式
	

	評量方法
	

	指定用書
	

	參考書籍
	

	先修科目
	

	教學資源
	

	注意事項
	課程為設計實務課程，目的在於培養學生商品規劃與設計實作之能力。採小組合作方式進行，搭配不同產業領域開發各種具商業價值與利益之產品；重心在於訓練學生如何將文化、藝術、生活創意和商品生產相互結合，進而將創意及作品予以商品化與產業化。

	全程外語授課
	0

	授課語言1
	華語

	授課語言2
	

	輔導考照1
	

	輔導考照2
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