	南台科技大學102學年度第2學期課程資訊

	課程名稱
	電子商務與網路行銷研究

	課程編碼
	F0M36I01

	系所代碼
	0F

	開課班級
	碩研資傳一甲 碩研資傳二甲

	開課教師
	梁丹青 

	學分
	3.0

	時數
	3

	上課節次地點
	四2 3 4 教室L411

	必選修
	選修

	課程概述
	本課程採用「個案教學法」，以Web3.0為基礎，從企業經營與策略以及行銷原理的角度出發，融合「電子商務基礎與理論」、「電子商務與網路行銷個案」「電子商務與網路行銷實務與應用」教學，以個案來引導出電子商務與網路行銷的理論和實務。

	課程目標
	本課程採用「個案教學法」，以Web3.0為基礎，從企業經營與策略以及行銷原理的角度出發，融合「個案」、「理論」、「實務應用」教學，由個案教學來引導出電子商務與網路行銷的理論和實務。

	課程大綱
	課程內容分3部分:

1「電子商務基礎」: 電子商務的基本概念、Web 3.0、商業模式、基礎建設、付費系統、安全機制、倫理與法律議題等；

2「電子商務策略」:著眼於不同企業型態之網路經營策略，以及從策略到行動所需之數位化轉型等；

3「網路行銷」: 網路行銷的基本概念與網路行銷規劃，介紹網路行銷的核心—網路行銷組合（產品、定價、通路、推廣），行動商務與網路行銷、RSS、Wiki、SEO、病毒式行銷、部落格行銷、微網誌行銷、社群行銷、行動行銷...等。 

4 個案分析:電子商務與網路行銷個案分析

5 實務與應用:電子商務與網路行銷策略企劃與應用
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